KRONIKA

"Hjarnforskare
har sagt att vi
ar programme-
rade att inte
slosa energi pa
att tanka”

Haller du inte med Stefan?

Ge svar pa tal i ndsta nummer av
DR-magasinet eller ta upp ett
nytt dmne som ror direktreklam.
Skicka din debattartikel till
drmagasinet@posten.se

Pimp my

>>>Tank dig en kille eller tjej i 20-drsaldern,
som kommer hem fran studier eller jobb,
varmer firdiglagad mat och sen lyssnar péa
Spotify eller kollar nagot program pa en
Play-kanal. Om han eller hon ens kommer
hem, kanske blir det middag pa krogen och
sedan nagra drinkar innan det bar hemat
bara for att sova.

Hur ska du & den har personen att kopa
bocker via en bokklubb med ett utskick i
brevladan?

Det gar att styra konsumenterna och
deras beteenden ganska mycket. Allt
handlar om anpassning och att géra
erbjudandet unikt och sa bra att det inte gar
att siga nej. Hjarnforskare jag har intervjuat
har sagt att vi d&r programmerade att inte
slosa var energi pé att tanka. For mottaga-
ren ska det vara sjdlvklart att nappa pa
erbjudandet — da har det hamnat ratt!

SA TA DEN HAR 20-nénting-killen som just
har kommit hem och ska sitta maten i
mikron. Vad kan trigga honom? Kanske ar
det sex ménaders fritt premium-Spotify
som kan fd honom att bestilla en provpre-
numeration i din bokklubb?

Driver du en rikstdckande matvarukedja
och vill fa den hér killen att sluta dta
fardigmat och i stallet borja handla révaror
hos dig ar det kanske nagot annat. Beratta
for honom om hilsotrenderna, ge honom
recept och formedla vad maten innehaller.
Da kanske du snart har en kund som bryr
sig om vad saker och ting innehéller och
som stannar lite extra pa din ravaruhylla
nasta gang.

KANNER DU INTE din kund vet du inte vad du
ska sdga. Tror du att det &r en slump att
Ingvar Kamprad ldgger 40 procent av sin
tid pa att umgas med kunderna?

Med direktreklam kan du jobba med
alderssegment och hitta unika former och
farger for dina utskick. Dessutom kan allt

DR

du gor testas pa nagra fa till en bérjan och
sedan utvecklas och skickas till fler. Mérker
du att det dr det trekantiga brevet eller det
avlanga vykortet som sticker ut i métresul-
taten sa har du hittat din 16sning. Sa varfor
inte utnyttja den mojligheten och testa
négra olika budskap for att se vad som ger
effekt.

NAR DET KOMMER till produkterna dr detta
tankesdtt redan vél utvecklat pa manga
foretag. Hos Nike kan du designa din egen
unika sko och bestimma firger och
material. Varenda bilmarke har snart s&
mycket valmojligheter att just din bil blir
unik. Inspirerade av tv-program som "Pimp
my ride” dir bilar far de mest fantastiska
former och tillbehor kan du nu ocksé géra
de val som ér relevanta for dig. Och dven
om alla inte nar "Pimp my ride”-klass sa
kan du fd mycket utifran dina 6nskemal och
faktum dr att ménga i dag inte ens provkor
sin bil innan ett kop. Ett reklamutskick och
slussning in till en sajt ddr du kan utforma
bilen 4r ibland allt som kravs. Nér 20-nén-
ting-killen ska skaffa sin bil 4r det ingen vild
gissning att det dr just dar hans kép inleds.

Men oavsett bransch maste du alltsd lara
dig anpassa ditt DR efter mélgruppen.
Varfor inte lata ditt DR bli precis som din
mottagare vill ha den?

Pimp my DR - jag och ménga med mig
vill kinna oss unika och tréffad av din
reklam!

STEFAN ENGESETH,
DETECTIVE-
MARKETING.COM
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