TURNING OPPORTUNITIES INTO BUSINESS®

Forelasare, moderator

"Tack for en harlig inspirerande kul forelasning. Manga kloka ord och tankar Stefan Engeseth one of Europe’s

och ett harligt framférande med mycket skratt! Vilken skon morgon, sa skulle most creative business thinkers
N

de alitid bérjal and a top ranked speaker

LOTTA HOLLSTROM, VD, APPOINT CONFERENCE & TRAVEL AB

Foérelaser inom:

Levererar nytankande inom ledarskap, Internet/sociala medier,
marknadsféring, varumarken, forsaljning, kreativitet/produkt-
utveckling och anpassas till olika branscher.

Workshops (kreativitet, inspiration och nya synsétt pa
foretagets majligheter).

The Fall of PR and the Rise of Advertising

ONE - Bli ett med kunden Detective Marketing™

"Jag kénner mig jattenodjd med dagen. Kul att fa lyssna till dig, otroligt
annorlunda och téankvért! Och roligt!”
ANNACARIN HULTBERG, SVENSK HANDEL

"En stralande moderator.”
PER J ANDERSSON, JOURNALIST, FORFATTARE OCH GRUNDARE
AV VAGABOND MAGAZINE
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ONE — Placera kunden i centrum av dina affarer!

Vi &r mitt i en konsumentrevolution och maste slappa in kunden

i processen med att skapa nya produkter och tjanster. Gapet har aldrig
varit storre mellan vad féretag lovar och vad konsumenter i sjéalva verket
upplever. Samtidigt tjanar vissa foretag miljoner pa att arbeta med
konsument- kraften istéllet fér emot den.
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Mass communication One to One ONE

INTERNET WORLD

“Boken ONE handlar om ett av dagens hetaste omraden...
om hur kundens energi kan styras att tjana foretagets syfte.”

Vad ar nytt och originellt med innehallet i ONE?

Vi ar mitt i en konsumentrevolution som kan knacka féretag
och hela ekonomier. ONE handlar om att fa konsument-
kraften att arbeta for ditt foretag — inte mot det, som i flera
uppmarksammade fall. Vi maste lata kunden vara med i
skapandet av nya produkter och tjanster for att sakerstélla
kundnyttan. Féretag som Shell och Philip Morris har lart sig
den harda vagen medan andra féretag som lkea, Skype och
Blocket hela tiden har utgétt fran kunden.

Vilka foretagsproblem levererar ONE en l6sning pa?
Konsumenter kan inte degraderas till siffror i en databas.
Foliden har blivit att media delegerar allt mer tid at att
rapportera i konsumentfragor. Med internet kan alla Sverka.
Missnojda konsumenter vander ryggen at varumarken som
de konsumerat dagen innan. ONE visar hur vissa féretag
blivit otroligt framgangsrika utan att lagga en krona

i traditionell marknadsféring.

Vilka matbara resultat kan man fa ut av ONE?
Kunderna éar foretagets storsta tillgang. Transformation
till ett kundfokuserat foretag innebar att lata kunden vara
delaktig i processen att skapa nya produkter och tjanster
som baseras pa kundnytta.

Till vilka véander sig innehallet i ONE?

Foretagsledning, Affarsutveckling, IT/CRM, Marknadsfoéring,
PR, Kommunikation och Information. Innehéallet tilltalar alla
som arbetar med kund och konsument relationer.
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"Stefan Engeseth sprudlar av energi i sin bok Detective Marketing. Han vagar
testa nya tankebanor och gor det dessutom pé basis av lang praktisk erfarenhet.
PER FRANKELIUS, EKONOMIDOKTOR

”

"Stefan lever som han lar - Detective Marketing ut i fingerspetsarna. Jag har
hittills inte varit med om en s& hog grad av interaktivitet och natverkande bland
konferensdeltagare. Stefan ar en inspiratér och kreator av stora matt, bade som
foredragshallare och moderator!”

HENRIK LANTZ, PROJEKTLEDARE, BONNIER

"Med sina tankar och idéer i Detective Marketing har Stefan lyckats med det som
aven vi stravar efter; enkelhet, klarhet, perfektion.”

CLAES ANDREASSON, DIRECTOR, ABSOLUT AKADEMI

THE ABSOLUT COMPANY

Forelasningarna ar fyllda med innovativa idéer. Inspireras till
nya satt att tanka, visuella exempel pa hur man kan anvanda
produkterna som medium mm.

Hur skulle det se ut om Apple tillverkade en projektor i form
av ett apple?

(>

Hur skulle en ny mobiltelefon se ut och fungera om Nokia
verkligen ville “connect people”?
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Biografi, Stefan Engeseth

Forfattare, konsult och férelasare. Efter avslutade ekonomistudier sé inledde
Stefan en karriar som professionell dansare. Pa sin fritid laste han management
och marknadsforingslitteratur, ett stort intresse som har lett till skapandet av hans
egna teorier och koncept. Stefan har arbetat med allt fran smé innovationsforetag
till internationella Fortune 500 féretag. Han skriver aven artiklar for internationell
affarspress.

Stefans idéer ar ofta innovativa och framtidsorienterade, ibland pa gransen till vad
som anses traditionellt acceptabelt. Dock, baseras alla idéer pa verkligheten om att
utan innovation och visioner sa dverlever inte foretag i dagens konkurrensutsatta
affarsvarld. Fragan ar, hur langt ar ditt foretag berett att ga?

Hans foreldasningar har blivit valdigt populdara genom att de inspirerar pa ett enkelt
pedagogiskt satt, samtidigt som ahoraren far en metodik med sig for att sjalv
kunna hitta mojligheter. Stefan har hallit hundratals forelasningar och workshops

i olika delar av varlden for féretag och akademiska institutioner.

Forelaser inom:

Levererar nytankande inom ledarskap, Internet/sociala medier, marknadsféring,
varumarken, férsaljning, kreativitet/produktutveckling och anpassas till olika
branscher.

Workshops (kreativitet, inspiration och nya synsétt pa foretagets mojligheter).
The Fall of PR and the Rise of Advertising

ONE - Bli ett med kunden Detective Marketing™

THE FALLOF PR |
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& THE RISE OF
ADVERTISING

For mer information kontakta Stefan Engeseth:

08 651 44 54
0704 44 33 54
fornamn ( a ) detectivemarketing.com
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