Utbildningsseminarium

tefan Engeseth,

Detective Marketing, har

valt sin egen v&g genom
marknadsforingens djungel utan
att fastna i dy och lianer.
Nu presenterade han Sharcon-
omics, som ett effektivt satt att
angripa marknaden. Detta gjor-
des med humor, kédnsla och ett
knivskarp intellekt. Han inledde
effektivt via en video med sim-
mande hajar till dov, suggestiv
musik som véllde upp mot cres-
cendo.

Lyssna och forsta
Stefan Engeseth ar besatt av
kunskap, ska alltid finna nya

Hajar 1 kubik

runt sitt byte, tar initiativet och angriper direkt den svaga punkten.

Det &r bara att ta till sig. Utveckla, testa och anfall p& nytt. Lyssna

alltid pa kunden bade i ett sérbart ldge och nar marknadsandelarna

flyter in pa réls. For hajmat blir man, nar man simmar langsamm-
are an andra. Man ar aldrig
ensam i vattnet.

Forsvar och attack
Naturen har véal fungerande
forsvarsmekanismer: Sta
aldrig still. F& inte panik under
en hajattack. Var observant
péa de blinda flackarna.
Attack kan vara basta férsvar.
Detta kan latt appliceras péa
marknadsledande  foretag.
Tank som en haj for att na
framgang: En attack kraver
en noggrann planering. Sprid
panik. Sla till med klar timing.
Kill with Style. Sharconomics
innebar nagot nytt och sans-

vinklar, g& till botten med research, & samtidigt kaxig och djup.  |¥st tankvart. A Stimulating Read lyder kommentaren fran profes-
Dagens marknadsféring har grundstétt i termer frén sport och mili-  sor Philip Kotler, marknadsforingens guru. S& glém strikta flodes-
térliv. Naturens strategi ar Overlagsen. Allt &r atbart. Hajen érettav. scheman till férman fér en hypersnabb, strémlinjeformad projektil
de starkaste varumérkena att satsa pa i affarsvériden. Den &r inte-  med en jaktinstinkt och ett vasstandat leende av Guds Nade.

ligent, har Gverlevt i 420 miljioner &r och &r still smiling. Den simmar
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